Техническое задание
на расчет стоимости проведения рекламной кампании.
Рекламная кампания «FORMAN – ровно под задачу!»

Время проведения: Апрель-сентябрь 2015 года

Цель: увеличение уровня известности ТМ FORMAN на 15-20% в каждом регионе
Целевая аудитория: 

1. Профессионалы (прорабы, бригадиры и мастера-отделочники)
2. Партнеры (торгующие организации, снабженцы строительных компаний)

3. Частные лица (люди, делающие ремонт)
География:

1. Москва

2. Казань

3. Нижний Новгород

4. Набережные Челны

5. Уфа

Каналы коммуникации:

1. Билборды (вблизи точек розничных продаж строительных материалов- сети строительных материалов, рынки)
2. Транспорт (автобусы/трамваи/метро)
3.  Радио (3 радиостанции) 2 самые рейтинговые + одна для строителей по типу Шансон, радио Дача или Дорожное
	
	Каналы коммуникации
	Количество


	Цена за единицу
	Общая Стоимость
	Агентское вознаграждение (указать % и сумму)

	Москва
	Билборды, шт.
	50
	
	
	

	
	Реклама в метро (постеры вдоль эскалаторов), станций
	20
	
	
	

	
	Радио* (3 радиостанции)
	Ролик 15 сек, 7 выходов в день, 50% прайм, 1 место в блоке
	
	
	

	Казань
	Билборды 
	10
	
	
	

	
	Транспорт (автобусы) 
	3
	
	
	

	
	Радио (3 радиостанции)
	Ролик 15 сек, 7 выходов в день, 50% прайм, 1 место в блоке
	
	
	

	Набережные Челны
	Билборды 
	10
	
	
	

	
	Транспорт (трамваи) 
	2
	
	
	

	
	Радио (3 радиостанции)
	Ролик 15 сек, 7 выходов в день, 50% прайм, 1 место в блоке
	
	
	

	Нижний Новгород
	Билборды 
	15
	
	
	

	
	Транспорт (автобусы) 
	3
	
	
	

	
	Радио (3 радиостанции)
	Ролик 15 сек, 7 выходов в день, 50% прайм, 1 место в блоке
	
	
	

	Уфа
	Билборды 
	10
	
	
	

	
	Транспорт (автобусы)
	3
	
	
	

	
	Радио (3 радиостанции)
	
	
	
	


*Рассматриваем рекомендуемые агентством радиостанции, популярные среди нашей ЦА (мужчины от 25 до 50, занятые физическим трудом – отделочными работами)
